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COLLABORATIONS

THE LANGHAM

JAKARTA

CROWN E PLAZA
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BRANDS

dusun bambu weks

Family Leisure Park

THE RITZ-CARLTON

C&F

© dOTERRA

Sedjuk Wellness Advocate

and many more...

BEAUTY
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OVERVIEW OF THE ADOPFTION AMD USE OF COMNECTED DEVICES AND SERVICES

MOTE
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POPULATION

278.7

MILLION

YEAR-CIM-YEAR CHAMCGE

+0.8%
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353.3

MILLION

YEAR-CIM-YEAR CHAMGE

+0.7%

+2.5 MILLION

TOTAL vs. POPULATION

126.8%

IMPORTANT

INDIVIDUALS USING
THE INTERMNET

185.3

MILLION

YEAR-OM-YEAR CHAMGE

+0.8%

+1.5 MILLION

TOTAL vs. POPULATION

66.5%
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SOCIAL MEDIA
USER IDEMTITIES

139.0

MILLION

YEAR-CIM-YEAR CHAMGE
0%

[UNCHANGED)]

TOTAL vs. POPULATION

49.9%
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Pengunaan Media Sosial yang paling sering digunakan di Indonesia pada Tahun 2024

Sumber : We Are Social & Hootsuite, 2024




Tujuan

1. Pentingnya strategi komunikasi di
platform sosial digital untuk
meningkatkan efektivitas komunikasi

2. Identifikasi langkah-langkah praktis
untuk merancang dan

mengimplementasikan strategi




Pentingnya Komunikasi di Sosial Media dan
Perandn Content Creator

1. Memperkuat Komunikasi Pemerintah

2. Meningkatkan Transparansi dan Akuntabilitas
3. Edukasi dan Penyebaran Informasi

4. Membangun Citra Positif

5. Meningkatkan Kreativitas dan Inovasi




STRATEGI
KOMUNIKASI DI

SOSIAL MEDIA




Target Audience

Setelah kita mengenali diri kita dan mengetahui
persona/citra yang akan dibangun di social mediq,
maka kita dapat menentukan target audience, yang
dapat ditentukan berdasarkan :

[V Demografi: Umur, jenis kelamin, lokasi geografis, pekerjaan.

[vf Psikografi: Minat, nilai-nilai, gaya hidup.

[V Preferensi Platform: Platform mana yang paling sering
digunakan oleh audiens target (misalnya, Facebook untuk
audiens yang lebih tua, Instagram untuk audiens yang lebih

muda).
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Setelah itu mentukan kategori konten mana :
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Build-up Content

Penentuan Content Pillar

e Menganalisis tren dan berita
baru

e Riset apa yang sedang dicari
audience

e Melihat content creator yang
satu kategori

Content Calendar
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e Kalender konten harian,
mingguan, dan bulanan.

Gaya Visual Copywriting

e Menentukan mock-up e Penyesuaian gaya
design bahasa yang cocok

e Menentukan color dengan audience

grading pada sebuah
design (image or video
based)

Production

e Menyesuaikan kebutuhan e Pemilihan,
produksi berdasarkan jenis pemotongan,

konten,

penggabungan konten



Strategi
Konten

[/ RELATE DENGAN [y HOOKS3 DETIK [vf COPYWRITING
LINGKUNGAN PERTAMA MENARIK

[/ PRIME TIME [/  KONSISTEN [/  INTERAKTIF
POSTING UPLOAD E p




Contoh

Pembuatan konten ini meliputi :

8 Inforgrafis yang compact

&/ Trend berdasarkan hasil riset :
e fashion yang up to date di lingkungan gen Z
e Penggunaan sound yang relate dengan trend

&/ Hook 3 detik yang “clickbait”

E/ Output video singkat (<30 detik)
yang dapat mencakup isi informasi
yang diinginkan client



https://drive.google.com/file/d/1WczA78ImWHOVS43Q4AKiAAE3mORquthf/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WczA78ImWHOVS43Q4AKiAAE3mORquthf/view?usp=sharing

IMPLEMENTASI

----- ALAT & TEKNOLOGI

SKILLS
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PUBLIC EDITING PHOTOGRAPHY VIDEOGRAPHY

SPEAKING




PENGUKURAN DAN
EVALUASI

e METODE PENGUKURAN PERFORMA SOCIAL MEDIA ALAT PENGUKURAN :

Specific: l m M etCI

What is my goal? Google Analytics

Measurable:
How will you track your
progress?

‘ sproutsocial

Achievable:
Is your goal realistic?

Time Bound:
Give your goal a deadline




SRS 1 EKSEKUSI SELALU MELAKUKAN
KONSISTEN RELEVAN PENGUKURAN
DAN EVALUASI

2 PERENCANAAN AKTUALISASI SERKALA
MATANG SKILL DIRI

3 PAHAMI 6 PENGGUNAAN
AUDIENCE TEKNOLOGI YANG

TEPAT
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Terima Kasih

Nesha Yaumil




